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1 APRESENTACAO

A disciplina Oficina de Comunicagdo entra na grade de Comunicagdo Social logo no
inicio do curso, entre as matérias do segundo periodo. Ela tem o objetivo apresentar ao aluno as
técnicas de gravacéo e edicdo video, direcionando o0 seu olhar para a producéo audiovisual.

A prética aliada ao conhecimento técnico proporcionara ao estudante uma visdo mais
ampla das possibilidades existentes no uso das tecnologias disponiveis no mercado, na maior
parte das vezes, equipamentos utilizados por usuarios comuns.

Por meio de conceitos técnicos e operacionais, sera possivel diar a qualidade técnica
operacional — linguagens e conceitos — aos recursos mais utilizados no dia-a-dia das pessoas —
como computadores pessoais.

Apobs periodo, 0 estudante estara melhor preparado para disciplinas mais andliticas e
profissionalizantes relacionadas a area de Audiovisual, como Laboratério de Comunicagéo,
RTVC e Telgornalismo.

Este, entdo, € momento de experimentacdo e de erros e acertos, no qual o estudante
podera entender a base da producéo audiovisual.

Contato: erica@ericaribeiro.com

1.1.Ementa

UNIVERSIDADE VEIGA DE ALMEIDA —UVA
PRO-REITORIA ACADEMICA

CURSO DE COMUNICAGCAO SOCIAL CCS—CENTRO DE CIENCIAS SOCIAIS

DISCIPLINA / CODIGO B PRE-REQUISITOS
OFICINA DE COMUNICACAO/COM 8030

AULAS/SEMANA CREDITOS PERIODO
T P L 04 2
OBJETIVOS

Ofecer a0 auno atividades préticas relacionadas a producdo técnica de produtos
audiovisuais. Introduzir conceitos e processos utilizados em produtoras e redes de televiséo e

radio. Apresentar as possibilidades tecnol 6gicas para producéo de video. Analisar as linguagens


mailto:erica@ericaribeiro.com
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existentes e sua aplicacdo na dia-a-dia de uma producdo. Produzir videos com a utilizacdo dos

recursos existentes, segundo 0s conceitos e técnicas de producdo de video.

EMENTA

Fases da producdo: pré-producdo, producéo e pos-producdo. Técnicas de gravacdo,
equipamentos e caracteristicas. Planos de camera. Efeitos de iluminagdo. Captacdo de audio.
Edicéo linear e ndo-linear. Convergéncia de midias. Novas midias. MP4, Iphone. TV na Era

Digital. Producéo de videos diversos para meios especificos utilizando as técnicasde TV.

PROGRAMA DETALHADO

UNIDADE |: PRODUCAO
1. Fasesdaproducéo
Organizacéo

Equipe

Equipamentos

o~ w0

Orcamento

UNIDADE I1: CARACTERISTICASDOSMEIOS
1. Audio x Imagem

Planos e movimentos

Edicéo

Finalizacéo

o~ WD

Transmissao

UNIDADE III: A PRATICA DOSMEIOS
1. Producdo digital pararadio

2. Producdo digital para TV

3. Producéo paraweb

METODOLOGIA DE ENSINO
Aulas expositivas, estudo de caso e praticas em laboratorio
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LABORATORIO E SOFTWARESNECESSARIOS AO ENSINO DA DISCIPLINA
Sala de video, Laboratério de radio e TV, Laboratério de Informética, Office e Adobe

Premiére.

BIBLIOGRAFIA

Livros textos:

KELLISON, Catherine. Producéo e direcéo para TV e video. Uma abordagem pratica. Rio de
Janeiro: Campus.

WATTS, Harris. On Cémera. O curso de producdo de filme e video da BBC. S&o Paulo:
Summus, 1990.

Livros de referéncia:

ANG, Tom. Video digital: umaintroducéo. Traducdo Assef Kfouri e Silvana Vieira. Sdo Paulo:
Editora Senac S&o Paulo, 2007.

BARBOSA, Gustavo e RABACA, Carlos Alberto. Dicionario de Comunicagéo. 2.ed. ver. e
atualizada. — 32 Reimpressdo — Rio de Janeiro: Elsevier, 2001.

MOLETTA, Alex. Criacdo de curta-metragem em video digital: Uma proposta para
producdes de baixo custo. Sdo Paulo: Summus, 2009.

PATERNOSTRO, Vera iris. O texto na TV. Manua de Telgornalismo. Rio de Janeiro:
Campus, 1999.

ZETTL, Herbert. Manual de producéo de televisdo. Sao Paulo: Cengage Learning, 2011.

1.2 Proposta de aula

As aulas seréo em sua maior expositivas, ministradas em sala de aula. Nos dias marcados
para sala de video (filmes) no Plano de aula, aideia € fazer um estudo de imagens e/ou pensar a
producdo cinematogréfica e de produtos audiovisuais.

A disciplina é composta de quatro tempos: trés dados em sala de aula durante a semana e
um tempo, marcado para os sabados. Por ser uma disciplina prética, este tempo (sdbado) se faz
necessario para que os estudantes possam dedicar-se a producdo. O professor também podera
utilizar o tempo para solicitar alguma atividade extra, como andlise de producles, pesquisas
dirigidas aos estudo da disciplina ou mesmo participar de eventos, exposi ¢oes etc.
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1.2.1 Plano de Estudos
Data Conteudo Estratégiase Bibliografia
r ecur sos
11/8 | Apresentacdo da disciplina, perspectivas, A bibliografia esta
planggamento, objetivos, métodos de indicada na apostila
trabalho e propostas de avaliagéo. dadisciplina.

18/8 | Briefing, pauta, brainstorming, roteiro,
lauda, funcionamento de uma producéo

audiovisual, equipe.

25/8 | Sistema de cores, analdgico e digital,
aspectos dos video. Producao.
1/9 Filme: Mera Coincidéncia. SM.

8/9 Registro daimagem. SM

15/9 | lluminag&o e captacdo de som.

6/10 | Vista de prova, andlise dos trabahos,

entrega de notas.
13/10 | Videoclipes™ SM.
20/10 | Ritmo do audiovisual. Edicéo. SM.
27/10 | Captagdo de recursos. Filme: Celeste e | SM.
Estrela.

3/11 | Distribuicdo

10/11 | Audiovisual paradiversas plataformas

17/11 | Revisdo paraprova.

22/12 | Encerramento do semestre.

* SM: SadlaMultimidia. As salas serdo indicadas durante as aulas.
** | er os textos sobre videoclipe: As relagBes entre cancdo, imagem e narrativa nos videocilpes (Lilian Reichert
Coelho) e Linguagem dos videoclipes e as questfes do individuo na p6s-modernidade (Pedro Pontes). Anexo.
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1.2.2 Avaliagbes

Prova escrita presencial a ser realizada no dia marcado no Plano de Estudos (no horé&rio
da aula) eterd o valor de 5,0 (cinco) pontos.

Durante 0 semestre, duas producdes audiovisuais deverdo ser desenvolvidas. Estes
trabal hos sdo obrigatérios e deverdo ser entregues no diaindicado no Plano de Estudos e postado

no Blog Escaletas (instrucdes no item 1.3)

e Trabalho 1: Entrevistas

O primeiro trabalho consiste em um video prioritariamente de entrevistas. Todos teréo o
mesmo formato basico, mas serdo diferentes na abordagem temética e no foco territorial no qual
as entrevistas serdo feitas.

Os aunos, dividos em grupos de até cinco componentes, deverdo escolher um lugar
especifico para realizar as entrevistas. Exemplos. Praga de alimentacdo da Universidade Veiga
de Almeida, Isobar, Praca Afonso Pena, Condominio XXXX etc., ou sgja, qualquer lugar com
uma delimitacdo de agéo da equipe.

Todas as entrevistas deverdo ser realizadas no mesmo dia e, preferenciamente, em um
turno especifico (manhd, tarde ou noite) com o minimo de oito pessoas na edicdo final.
Conselho: faga aproximadamente 15 entrevistas para ter margem de corte e aproveitamento.
Anote o nome (completo) e profissdo de cada uma delas para creditacéo final.

Teméticas. Educacdo no Brasil; Copa do Mundo no Brasil; Olimpiadas no Rio de
Janeiro; Qualidade da &gua (ligada ao consumo, ao lazer e a0 Meio Ambiente); Cidade X
Interior; Moda feminina; Moda masculina; Programacéo da televisao brasileira; Empregabilidade
e futuro profissional; Consumo no mundo moderno; Arte contemporénea (musica, teatro,
cinema, artes plasticas etc); Tecnologia a servico do homem.

Desenvolver trés ou quatro perguntas sobre o tema para fazer as pessoas.

Formato final
= Abertura do video: devera contextualizar as entrevistas, indicando, pelo menos, o
local, o diae o turno (intervalo de tempo) em que as entrevistas foram feitas. Pode ser
com uso de imagens do local, legendas, off, cartelas.
= Entrevistas: uso somente de corte seco (sem uso de qualquer tipo de efeito). O uso de

imagens de insert é permitido. A ordem de entrada dos trechos das entrevistas sera
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decidida pelo grupo (ordem cronologica, assunto, divisdo por homens e mulheres ou
gualquer outra, complementacdo de ideias €etc).

= Encerramento: deve conter os créditos finais. Pode ser com imagens ao fundo, tela
preta (ou de outra cor), dividida etc, com os créditos em movimento ou néo.

Créditos finais (ndo escreva ‘ créditos finais no video)
UNIVERSIDADE VEIGA DE ALMEIDA
Curso de Comunicag&o Social
Oficina de Comunicagdo
Professora: Erica Ribeiro
2011.2

Temética (escrever o nome da tematica)
Perguntas feitas (indicar as perguntas realizadas)
Entrevistados:
Nome dos entrevistados por ordem de apari¢édo no video
Equipe:

Nome da pessoa (o0 que fez). Exemplo: Erica Ribeiro (Direcéio e Camera)

Dados gerais do Trabalho 1:
Vaor: 5,0 pontos
Grupo: até 5 pessoas
Tempo: até 8 minutos
Tematica: a escolher
Data de entrega: 29 de setembro
Levar o arquivo fechado (preferencialmente em wmv ou avi) em CD, DVD ou pen drive,
paraver durante a aula.
Postar 0 video no Y outube e no Blog Escaletas
Objetivo: treinar enquadramentos diferenciados de acordo com o ambiente, captacdo de audio e
percepcao de iluminagcdo ambiente.
Observacdo: ndo é necessario 0 uso de musica na producéo. Aproveite o dudio ambiente.
Sugestbes. Ver documentério Edificio Master, de Eduardo Coutinho e também prestar atencéo
aos enguadramentos dos depoimentos (falas de entrevistados) em programas de entrevistas,

matérias jornalisticas e comerciais.
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e Trabalho 2: Videoclipes

E um projeto mais audacioso, que daréa mais trabalho as equipes. O grupo devera escolher
uma musica e desenvolver um videclipe (performatico, narrativa linear, narrativa ndo-linear,
ndo-narrativo ou uma mistura dos estilos). Atencéo as caracteristicas de videoclipes dos textos
indicados para leitura (vel ocidade, enquadramentos, ritmo etc).

N&o € necessario que 0s componentes do grupo aparegcam Ou que sgam pessoas no
videoclipes. No entanto, neste projeto, o grupo esta restrito a imagens produzidas por ele.
TODASASIMAGENSUTILIZADASDEVERAO SER AUTORAIS.

Dados gerais do Trabalho 2:
Valor: 5,0 pontos
Grupo: até 5 pessoas
Tempo: damusica
Musica: escolha do grupo
Data de entrega: 24 de novembro
Levar o arquivo fechado (preferencialmente em wmv ou avi) em CD, DVD ou pen drive,
paraver durante a aula.
Postar o video no Y outube e no Blog Escaletas
Objetivo: producdo, apreensdo de enquadramentos, mobilidade no uso de cortes, percepcdo
visua daimagem, iluminacao.
SugestBes: assistir videoclipes diversos e, principa mentem agueles com 0 mesmo estilo musical

daguele que o seu grupo escolheu.

ATENCAO

OS TRABALHOS SAO OBRIGATORIOS E NAO SERAO SUBSTITUIDOS POR
PROVA. CASO VOCE FALTE A PROVA, FARA A SEGUNDA CHAMADA COM O
VALOR DE 5,0 PONTOS.

A ENTREGA DOS TRABALHOS TAMBEM NAO SERA ADIADA. O FATO DE SER
UMA PRODUCAO QUE EXIGE TEMPO E DEVE SER POSTADA NO BLOG SO
ISENTA O ALUNO (CASO FACA SOZINHO) DE LEVAR O MATERIAL NO DIA DA
APRESENTACAO SE NAO FOR POSSIVEL A PRESENCA EM SALA DE AULA.
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Outras formas de melhorar a avaliacao: participagdo no Blog, com textos (que deveréo
ser postado sob o0 login de autores — a ser passado em sala de auld) e comentarios. Esta
participagdo podera ser computada ao final do semestre. Assim, se desenvolver algum texto,

entregue uma copia impressa na aula seguinte a postagem.

1.3 Blog Escaletas

O Blog Escaletas foi desenvolvido como parte do Projeto de Iniciagdo Cientifica “Blogs
Como Extensdo De Sala De Aula’ tendo como base de estudos as disciplinas Oficina de
Comunicagao (2° periodo) e Laboratorio de Comunicacéo (3° periodo). O Escaletas reline ndo so
os trabal hos realizados pel os alunos, mas também materiais que possam ampliar o conhecimento
do estudos nos assuntos referentes ao contetido lecionado.

Este € 0 segundo semestre que 0 espaco esta sendo utilizado como ferramenta de
integracéo entre alunos, professor e sala de aula. Ele também esta linkado a duas redes sociais: 0
Twitter (@escaletas), com as atualizacdes do site; e o Facebook (perfil Projeto Escaletas e page
Escaletas), que traz as atualizagdes, enquetes, historias etc.

Para postar o trabalho, os estudantes utilizardo o mesmo login (tanto para o Y outube
quanto para o Blogspot). No Blog ha tutoriais com orientagdes para a postagem no Blogspot e no

Y outube, além daformatacdo do textos (video e texto) a serem postados.

» Paravocé ndo esquecer, anote a seguir o login e a senha para a postagem:

BLOG ESCALETAS
URL : escaletas.blogspot.com
Paralogar: blogger.com
Login:
Senha:

Estudante responsavel pelo Blog: Rafael Malhado (rafael.malhado@gmail.com).

Observacoes:
= N&o deixem para fazer a postagem em cima da data de entrega, pode haver problemas
com a conexao ou mesmo com o Blogger.

= Atencdo a erros de portugués.


mailto:rafael.malhado@gmail.com
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20 INIiCIO DE TUDO

Para desenvolver qualquer projeto é necessario ter algumas especificacdes e detalhes. Essas
caracteristicas sd0 descritas em briefings e pautas. E por meio desse material que se tem inicio a

producéo do video, pois nele constam, principalmente, os objetivos e a finalizagéo do produto.

2.1 Briefing

1. Instruces e diretrizes transmitidas de forma resumida aos responsdveis pela
execucdo de um determinado trabalho. 2. Diretrizes ou informacfes de um cliente a
agéncia de propaganda sobre a criacdo ou o desenvolvimento de determinada
campanha. 3. Resumo escrito dessas diretrizes para orientagdo do trabalho (verbete,
Dicionario de Comunicagéo)

N&o existe uma férmula para desenvolver um briefing, mas sua importancia ndo diminui
por conta disso. Ele € um documento que firma um acordo entre o cliente e o contratado sobre o
desenvolvimento do produto. Com ele, as informagdes sdo mantidas em um mesmo lugar e a
solicitagéo do cliente estara claramente descrita.

Abaixo, alguns topicos importantes no desenvolvimento de um briefing.

= Nome do cliente e contatos (e-mail, tel, endereco, etc)

= Nome do produto / projeto

» Descricéo do produto/projeto

= Objetivos

= Pdblico-alvo

= Anexo de pesquisas (Oportunidades, mercado)

= Cronograma— com datas limites para entrega e apresentacoes.

= Equipe que trabalhara no projeto

» Pecas a serem desenvolvidas

» Caracteristicas das pegas (cor, tamanho, formato, €etc)

» Data de entrada e assinatura do responsavel pelo briefing.

2.2 Pauta

1. Agenda ou roteiro dos principais assuntos a serem noticiados. 2. Plangjamento
esquematizado do que deve ser tratado na matéria. 3. Anotacdo de temas que poderdo
ser desenvolvidos oportunamente. Fonte de criagdo de assuntos. Programacdo de
coberturas e pesquisas a serem realizadas pela equipe de reportagem e redagdo (verbete,
Dicionario de Comunicagéo)



Oficina de Comunicago | EricaRibeiro | 20011.2 | 12

Assim como o briefing, o desenvolvimento da pauta ndo tem regras. Ela ndo estipula uma
linha de acéo a ser seguida; traz, somente, uma linha de raciocinio e pontos que ndo podem deixar
de ser focados. E uma tentativa de orientar e dirigir o trabalho do repdrter. Ela pode conter:

= Assunto (retranca— identificacdo da matéria)

» Resumo do fato

= Tratamento gque deve ser dado a matéria

= Sugestdo de lide (abertura da matéria)

= Sugestdo de perguntas aos entrevistados

= Nomes e contatos do entrevistado (pode ja ter horarios marcados)

= Enderecos e pontos de referéncia

= Dead line (data de entrega)

= Possiveis angulos de fotos e planos

= Pesguisa
2.3 0 ‘tor@d' de palpite

Toda e qualquer ideia para um trabalho audiovisual vém de uma necessidade de se fazer
algo para um motivo especifico — pode ser informagéo, venda, denuncia, entretenimento. No
entanto, até se chegar a uma ideia fechada, muitos pensamentos e opiniées sdo colocados no

papel, é€ 0 que se chama de Brainstorming.

Técnica de geragdo de ideias desenvolvida por Alex Osborn em 1963 e que significa,
litera mente, tempestade cerebral. Consiste em reunir um grupo de pessoas em torno de um
tema e deixé&las produzir o maior nimero possivel de idéias, sem qualquer critica, por mais
absurdas que possam parecer. Posteriormente, o resultado do brainstorming é anadisado e as
boas ideias que tiverem surgido em meio a ‘tempestade’ sdo desenvolvidas (verbete,
Dicionério de Comunicacao)
Essa é uma das fases mais importantes, 0 momento em que se decide os parametros a
serem adotados durante a producdo. Por meio das ideias principais chega-se a um resultado que

sera produzido, dando inicio ao trabalho de producéo.
2.4 O trabalho no papdl: roteiro e lauda
ApGs adecisio find, setem inicio o desenvolvimento daidéa. Dependendo da area, 0 momento

em que se coloca tudo no pape para a gravagéo € agora: o roteiro. No entanto, em Jorndismo, a
producdo desse materia impresso € apos (alauda), antes, fica-se somente com a pauta mais detalhada.



Roteiro

(cn) Esquema de um filme a ser realizado.
Codificacao, para cinema, das idéias conti-
das no argumento. Texto de um filme, es-
truturado em uma série de seqiéncias na
ordem em que deveréo ser apresentadas (as-
sim como se organiza um romance em capi-
tulos ou uma peca de teatro em atos e ce-
nas), com indicacoes relativas a persona-
gens, cendrios e didlogos. “Uma forma lite-
raria que remete a um filme a ser feito” (José
Carlos Avellar). Em ensaio intitulado “O
roteiro como uma estrutura tendendo a ser
uma outra estrutura”, o cineasta Pier Paolo
Pasolini define roteiro como “uma técnica
auténoma, uma obra completa e acabada
em si mesma”, que tem como principais ca-
racteristicas “a vontade de ser uma forma
que se movimenta em relaciao a outra for-
ma” e o fato de ser, talvez, o unico meio
“que se refere ao significado por dois cami-
nhos diferentes, simultineos e convergen-
tes: o caminho normal de todas as linguas
escritas” e também o caminho da lingua ci-
nematografica, através da “remissao a um
possivel filme que ainda nio existe”. O mai-
or ou menor detalhamento do roteiro de-
pende das estruturas de producao e do esti-
lo de trabalho do realizador. Roteiros com
indicacoes técnicas minuciosas, colunas
descritivas de video, de dudio (locugao, mu-
sica, ruidos), da duracio de cada plano, dos
angulos de filmagem, da movimentacio dos
atores e outros detalhes, sio geralmente ca-
racteristicos dos esquemas industriais de
filmagem (grandes estudios, superprodu-
coes nos moldes hollywoodianos). Nestes
casos, raramente o roteirista e o diretor sdo
a mesma pessoa. Jd em outros esquemas de
producéo (no cinema de autor, p. ex.), o ro-
teiro pode ser um simples esbogo das idéias
do diretor, com anotagoes e observagoes fei-
tas durante a propria filmagem, ou pode, até
mesmo, ndo estar escrito mas apenas defini-
do mentalmente por seu realizador. V. argu-
mento, sinopse, decupagem, tratamento,
montagem e lauda.

* (tt) Relagdo de todos os objetos que tém de
figurar em cena (mobilidrio, indumentaria,
acessorios etc.).

* (ra, w) Texto que indica previamente o de-
senvolvimento de um programa de radio ou
tv. V. script.

* (pp) Itinerario previamente tragado para os
trabalhos de colagem de cartazes e outdoors.

* (pq) ltinerdrio e plano de trabalho em pes-
quisa.
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A definicdo ao lado foi retirada do Dicionério de
Comunicagéo (pag. 650-651).

O roteiro € a base para a gravagdo de um
determinado tipo de producéo. Normalmente utilizado
em obras de ficcdo, documentarios (com variacfes) e
filmes publicitérios, o roteiro pode ser seguido a risca,
ou ter algumas modificagOes. No caso das reportagens,
por exemplo, O roteiro serve apenas como um guia, pois
nem tudo pode ser previsto.

No Anexo 2, vocé encontrara o exemplo de roteiro
de um documentério curta-metragem — I1ha das Flores.

Para jornalismo, ao fina da gravacdo, o reporter
faz o0 que se chama de lauda, similar ao roteiro. Elatraz
as informagdes do video, entradas de audio, imagens,

créditos e legendas.

Lauda

* (ed) 1. Cada uma das paginas (geralmente
escritas de um so lado) de um original. 2.
Cada uma das paginas de um livro, impres-
sas ou em branco.

* (cn, ed, jn, tv) Folha padronizada, propria
para redacao de matérias para qualquer vei-
culo impresso ou audiovisual. A lauda padro-
nizada surgiu como decorréncia das necessi-
dades de agilizar e racionalizar o processa-
mento industrial da informacao escrita. E im-
pressa com informagdes bdsicas e com traca-
dos de referéncia para o texto, normalmente
constituida de duas dreas: a) cabeca — onde fi-
guram o nome do veiculo e alguns espacos re-
servados a indicac¢do do nome do autor, titulo
da matéria, retranca, sec¢io e assunto, niime-
ro de ordem e marcacoes grificas; b) drea
para o texto — com indicagdes precisas do ini-
cio, do término e do numero de toques em
cada linha, do espaco entre as linhas e do nu-
mero de linhas do texto. Em funcio dessas ca-
racteristicas, a lauda padronizada proporcio-
na facilidades em todas as fases da producao
editorial. As laudas proprias para roteiros de
cinema ou televisao contém geralmente colu-
nas diferentes para video e dudio, além de es-
pacos especificos para indicagdes do niimero
da cena e da tomada.
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A lauda de TV difere das de jornais, revistas e radio. Ela é dividida em duas colunas:

Video e Audio. Vegaabaixo um exemplo.

PG | 10/08/2011 | Nomedo Jornal GRATUIDADE EM ONIBUS | TEMPO
00 reporter

OFF 1 UMA LEI QUE DEVERIA SER

M ostra imagens dos 6nibus passando nas CUMPRIDA, MASNAO E/ A LEI
ruas, nos pontos, parando nos sinais, com MUNICIPAL, QUE PERMITE A
pessoas embarcando e desembarcando GRATUIDADE DE TRANSPORTE A

IDOSOS, DEFICIENTES E ESTUDANTES,
ESTA SENDO DESRESPEITADA POR
MOTORISTAS DE ONIBUS NO RIO DE

JANEIRO/
Imagens de Eduardo uniformizado com o EDUARDO SIMOES, DE 16 ANOS,
curativo na cabeca. ALUNO DA ESCOLA TECNICA

FEDERAL DE QUIMICA, NA TIJUCA,
TEVE A PORTA DO ONIBUS FECHADA

Mostrar Eduardo e André juntos falando. QUANDO IA SUBIR OSDEGRAUY
(temos diversas) ELE CAIU NO MEIO FIO E MACHUCOU
A CABECA/

UM COLEGA DE EDUARDO TAMBEM
JA FOI IMPEDIDO DE ENTRAR NO
ONIBUY

ANDRE MACHADO, DE 18 ANOS,
CHEGOU A SER AGREDIDO PELOS
FUNCIONARIOS DA EMPRESA///

SONORA ANDRE MACHADO SONORA ANDRE

ESTUDANTE O QUE ACONTECEU NA HORA QUE
VOCE FOI PEGAR O ONIBUS?

PARA ONDE ESTAVA INDO?
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PASSAGEM ESTE PONTO DE ONIBUS, NA PRACA
(repdrter aparece no video) DA BANDEIRA, E MUITO USADO PELOS
ALUNOS DA ESCOLA TECNICA
FEDERAL DE QUIMICA/

AQUI, QUATRO ESTUDANTES JA
FORAM AGREDIDOS POR TENTAREM
ENTRAR PELA FRENTE NO ONIBUS///

OFF 2 OS PAIS DE EDUARDO E ANDRE

Os pais de Eduardo e André. FICARAM INDIGNADOS/ OS FILHOS
ESTAVAM UNIFORMIZADOS/ OS
CASOS FORAM REGISTRADOS NA
DELEGACIA E ASEMPRESAS DE
ONIBUSESTAO SENDO

PROCESSADAY//I/
SONORA OSWALDO MACHADO - QUAL FOI A REACAO DE VOCES COM
PAI DE ANDRE O OCORRIDO?
OFF 3 A SECRETARIA DE TRANSPORTES DA
CIDADE DO RIO DE JANEIRO ALEGA
Imagens do prédio da Prefeitura. NAO TER QUALQUER DENUNCIA
Imagens do secretério SOBRE ESSE TIPO DE

IRREGULARIDADE/ O SECRETARIO
AFIRMA QUE IRA AVERIGUAR

PESSOALMENTE O CASO
SONORA WALDIR PERES SONORA WALDIR PIRES
SECRETARIO DE TRANSPORTES - O QUE A PREFEITURA PODE FAZER
Legenda: PARA DIMINUIR ESSES CASOS?

Disque-transportes: 2255-4488 - EXISTE UM MEIO DE DENUNCIAR?




Oficina de Comunicago | EricaRibeiro | 20011.2 | 16

2.5 Funcionamento de uma producéo audiovisual

Muitos problemas podem ocorrer durante a gravagdo e finalizagcdo de um video por conta
da falta de conhecimento basico nas técnicas de captacdo e transmissdo de sinais. Para que isso
n&o ocorra, esse item tem o objetivo de apresentar rapidamente essas caracteristicas para trazer
as nocdes necessarias de alguns recursos e equi pamentos utilizados.

No mercado ainda se usa sistemas anal 0gicos e digitais para captacdo de imagens e isso
tem relacdo como a forma de captacdo dos sinais. Ao contrario do que muitos pensam, a
diferenca ndo é no material usado para isso, como a fita. Também ha equipamentos digitais que

utilizam a fita no processo de gravacéo.

2.5.1 Video analégico

O sina de video é gerado a partir da leitura sequiencia , da esquerda para a direita e de
cima para baixo, da intensidade da voltagem de cada ponto do chip sendo (CCD) no qual a
imagem se projeta através das lentes das cameras. Quanto maior a intensidade de luz em
determinado ponto, maior a voltagem produzida pelo mesmo. Esses sinais descrevem as
caracteristicas das ondas eletromagnéticas conforme as suas propriedades de freqiiéncia (hue),
amplitude (saturation) e quantidade de radiacéo (Brightnes) de cada uma das cores primérias
(RGB —red, green e blue).

O processo de gravagdo / transmissdo de sinais elétricos € sempre sujeito a vérias
interferéncias e perdas, que aumentam e se propagam quando 0 mesmo pe copiado de um meio a
outro (degradacéo daimagem).

Essas degradaces podem ocorrer com muita intensidade a partir de eventuais danos que
0s meios podem proporcionar. Fungos e oxidagdo de fitas, perda de corrente elétrica nos cabos e
tipo diferentes de manipulacéo dos sinais podem afetar a qualidade e a preciséo dos sinais.

2.5.2 Video digital
O video digital tem a mesma interpretacdo das radiacBes eletromagnéticas mas
diferencia-se por mapear 0s sinais em codigos compostos por digitos binérios. Esses digitos
descrevem e registram 0s sinais exatamente como sdo compreendidos e séo decodificadas com
precisdo todas as vezes que € lido.
Os sistemas de gravacdo digital tém as seguintes vantagens. s8o mais compactos e
produzem som e imagens de ata qualidade. Eles mantém a qualidade depois de

repetidas duplicagdes. Para todos os efeitos, a quinquagéssima geracdo tem a mesma
aparéncia dagravagdo original (Zettl, 2011, p.213).
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Para cada uma das radiacbes RBG ¢€ atribuido 8 bits que registram até 256 variagoes de
cores que combinadas possibilitam até 16.7 milhdes de variacdes. A grande vantagem que o sina
digital tem sobre o analdgico é o fato de essas perdas poderem ser virtualmente eliminadas.
Assim, por exemplo, se os uns (1) e zeros (0) forem representados por voltagem 1v e Ov, é muito
facil um circuito eletrénico reconstruir um sinal gque chegou a seu destino como 1 —-0-0,8 - 0,3
—1-laoinvésdel-0-1-0-1-1 Houve danificacdo e o 1v chegou como 0,8v, assim
como o Ov chegou como 0,3v, mas como se sabe que o0 sinal so pode ser Ov ou 1v, 0 0,8v €
aterado paralv e o 0,3 paraO.

Por proporcionar uma quantidade maior de informagdes necessérias para registrar os
sinais, o sina digital necessita de compressdo para que possa oferecer desempenho. Ha varios
padrdes e métodos de compressao.

Quanto maior a taxa de compressdo utilizada para reduzir o tamanho ocupado por um
sina de video digitalizado, maior a probabilidade de surgirem defeitos na imagem final. 1sso
ocorre porque os processos de compressao utilizados para comprimir sinais de video geralmente

acarretam perdas de detal hes durante a compressao e ndo ha como reconstrui-los.

2.5.3 Sistemas de gravacao com fita de video analégica (A) edigital (D)*:

Sistema Carater isticas da producéo ‘
A | VHS Qualidade baixa e razoavel para primeira geracdo. Rapida
deteriorizacdo de uma geracéo para a seguinte.
Hi8 Imagens nitidas. Boa qualidade na primeira geracéo.
SVHS Qualidade muita boa. Boa preservacdo da imagem por quatro
geracoes.
Betacam SP Qualidade superior e suporta bem vérias geragoes.
D | DV Boa qualidade digital.
DVCAM Excelente qualidade.
DVCPRO Excelente qualidade.
Betacam SX Qualidae superior
HDV Excelente qualidade e resolucéo em high definition
HDTV Altaresolucéo e cor

* Adaptacio de ZETTL, 2011, p. 214

Os sistemas digitais podem ser gravados com fita ou sem fita, no entanto, as captactes
sem fita sO podem ser digitais. E assim como existem diversas fitas — estas, que dependem do

equipamento para definicdo do tipo — exitem diversas midias que servem de suporte para a



Oficina de Comunicago | EricaRibeiro | 20011.2 | 18

gravacdo digital, como discos rigidos e cartbes de memoria. Segunda Zellt, ha quatro grandes
vantagens do sistema sem sem fita sob os com fita: “permite acesso aleatdrio quase instantaneo a
qualquer quadro da gravagdo, € menos propenso a desgaste, facilitatodo o processo de edicéo e
0 material arquivado ocupa um espago muito menor” (2011, p. 215).

2.5.3.1 Formatos de video

Ao longo do tempo, o aperfeicoamento da tecnologia trouxe uma infinidade de
equipamentos para gravacéo de videos. Hoje, equipamentos analdgicos e digitais dividem o
espaco, com diferencas de qualidade e preco. As cameras e os VTs (equipamento para ver as
imagens gravadas nas fitas) sdo interdependentes, ndo sendo possivel gravar em um formato e
utilizar afita paraoutro.
|. Formatos:

a 8mm / 16mm / 35mm: formato para gravacdo em pelicula. Sdo os tamanhos das
bitolas.

b) Hi-8/VHS: equipamentos anal 6gicos. Pouco utilizados profissionalmente.

c) U-MATIC: formato analdgico, criado em 1970. Foi muito utilizado no segmento
profissional.

d) Betacam: utilizado no ramo profissional. Hoje ainda utiliza-se o formato anal 6gico,
mas ja ha quem tenha o digital.

e) DVCam: totalmente digital, semi-profissonal. Tem os formato mini-DV e Standard
[1. Saida: assim como a diversidade de equipamento aumentou, a quantidade de possibilidades de
saida também. Além de o produto final poder ser gravado em uma fita, ele ainda pode sair em
(midias) — CD, VCD, MD (miniDisc), DVD, HD-DVD e Blu-ray — ou mesmo como arquivo
digital. Neste caso, com diversas possibilidades de extensdo como:

a) MPEG-1: ideal paragravacdo em CD

b) MPEG-2: umadas possibilidades para DV D. Traz também um arquivo de audio (ac3, aiff)

c) VOB: apods o video ser autorado em DV D ele fica nesse formato.

d) MPEG-4: web e mbbile

e) MOV: arquivo para o programa Quicktime. Formato aceitavel para edicdo nas

plataformas Mac e Avid.

f) AVI: formato para edicdo em PC. E aceito em Avid.

g) WMV: Formato da plataforma PC. Editavel no Movie Maker.
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2.5.4 Sistemas de cores

A captagcdo e a transmissdo de videos sdo feitas por ondas eletromagnéticas e as
informagdes de imagens sdo separadas em diversas partes. Em uma delas esté o canal de cores,
gue difere de sistema de acordo com aregi&o.

I. NTSC (Nacional Television Standards Committe): funciona com 30 quadros/segundo.
Padrdo criado nos EUA nos anos 1950. Foi o primeiro sistema bem sucedido
comercialmente. Pelo fato de no inicio ter problemas com relacéo a fidelidade das
coras, franceses e alemads desenvolveram outros sistemas, SECAM e PAL,
respectivamente, no final da mesma década.

1. SECAM (Sequential Couleur Avec Memoire): criado na Franca em 1957 e adotado em
partes no Leste Europeu e Oriente Médio.

I1l. PAL (Phase Alternate Lines): padréo criado na Alemanha também em 1957. Base
para o padréo criado no Brasil (PAL-M).

2.5.5. Aspecto do video
O aspecto do video esté relacionado ao tamanho daimagem natela. Isso é importante no

processo de composicao da producdo pelo fato de afetar a forma como as imagens seréo feitas.
As proporcdes entre altura e largura pode mudar de acordo com o televisor, atualmente podendo
ter a imagem mais préxima ao que é a tela de cinema, ou sgja, mais alongada na horizontal.
Formatos mais classicos:

a) 4:3: telaainda bastante utilizada.

b) 16:9: formato adotado em HDTV.

c) 13:7:‘janelanorte-americand , utilizada em grande parte das produgdes hollywoodianas.

Veja como o aspecto do video pode alterar aimagem exibida:
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Analise com mais atencdo a forma como aimagem é enquadrada:

A primeira é referente atela 13:7. A segunda, com bordas amarelas, tem atela 16:9; em
uma comparagdo, tem a lateral um pouco menor gque a primeira, caso a ideia fosse ter a mesmo
tamanho vertical da imagem. Ja a terceira imagem € a tela mais tradiocional, 4:3, que grande
parte da imagem € cortada. Por esse motivo, é importante saber como seré a exibicéo principal
da producéo.

Com outros equipamentos capazes de exibir videos, como os celulares, a tarefa de se
produzir um material multimidia € complexa, pois as telas podem variar razoavelmente de um

modelo para outro e haver perdas (ou sobras) de imagem.
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3COMO FAZER UM VIDEO

Producdo € a redlizagdo de qualquer produto de comunicagd0 em Seus aspectos
financeiros, técnicos, administrativos e logisticos. O papel do produtor no desenvolvimento
desse produtor é fundamental para a redizacdo de um bom projeto, um trabalho de
responsabilidade e exigéncias, ndo somente com a equi pe mas também com relagdo ao publico.

O profissiona de producdo tem um visdo ampla do trabalho da equipe, tem um pouco de
conhecimento de cada érea e é capaz de redlizar diversas tarefas, pois ele deve ser capaz de dar
auxilio em qualquer adversidade que possa surgir durante a producdo, seja a falta de um

assistente de audio ou de iluminacéo.

As habilidades e talentos que um produtor deve ter abranger um amplo aspectro, que
varia desde criatividade até conhecimento tecnolégico, desde a ideia inicial até a
transmissdo, desde conhecimentos financeiros até conhecimetnos de mercado [...] um
bom produtor estd sempre em contato com as tendéncias da indistria e as novas
tecnologias (KELLISON, 2007, p.4-5)

Ha um idela geral que o produtor de cinema, tegetro e TV tem atribuictes diferentes. No
entanto, é consenso que afuncdo € essencia para o projeto, ou Mesmo que sem ele o projeto Ndo existe.
O produtor pode ser executivo — aguele que busca o financiamento— ou mesmo que lide com fungoes
mais operacionais e burocréticas — como conseguir autorizagOes paralocaces e de uso de imagem.

No desenvolvimento de um projeto, o produtor € o primeiro a dar inicio a producédo e o
altimo a sair. “Na producdo para TV e video, na maioria das vezes, € o produtor que
supervisionard 0 projeto do inicio ao fim, incluindo todo o processo de pds-producéo”
(KELLISON, 2007, p.215).

Dessa forma, ele esta presente em todas as fases da producéo. Kellison (2007) divide esse
processo em cinco etapas. Ideia (desenvolvimento do projeto), Plangjamento (pré-producéo),
Filmagem ou gravacdo (producéo), Produto final (pds-producéo) e Proximas etapas (finalizagdo
e distribuicdo). Ja outros autores, como Zettl, dividem esse processo em trés. pré-producéo,

producdo e producdo, como adotaremos em nosso trabal ho.

3.1 Pré-producéo

A fase de pré-producdo € composta por um conjunto de providéncias de producdo
anteriores ao registro de imagens e/ou sons que serdo utilizados na obra. Envolve, conforme o
caso, escolha e preparacdo de equipe, plangjamento, arranjos, ensaios, aquisicdo de material,

contracdo de estudio e equipamento, levantamento de necessidades, entre outras atividades.
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Alguns tépicos que entram nessa fase:

a)
b)
c)
d)
€)
f)
9)
h)
i)
)
K)

Roteiro, pauta, pesquisa

Contato com possiveis personagens

Orcamento (pessoas, equipamentos, cendrio, edicdo, finalizagcdo)
Equipamentos

Data, local e horério das gravactes

Disponibilidade de pessoal

Previsdo do tempo

Reunides com equipe para determinar necessidades e indicar o trabalho
Autorizacdo de gravagaéo em locais

Organizar material que deve ser levado para a gravacao

Fazer um check list

Nestafase, 0 produtor dainicio a organizagdo do projeto. Parafacilitar esse processo,

usa um Caderno de Produc¢do, um material essencial para o produtor tem sempre em maos tudo

relativo ao trabalho que est& desenvolvendo, com todos os detal hes da producéo registrados.

Glossario

CHECK LIST

Relacdo completa e detalhada de providéncias que devem ser tomadas na
realizagdo de uma eventos ou na producdo de qualquer pega e verificadas ou
checadas uma a uma durante o desenvolvimento de um programa ou projeto.

Para gravacOes externas (fora do estudio), a atencdo deve ser redobrada. Para isso, se faz

0 Reco, um reconhecimento da locagdo, indo até o local, examinando as caracteristicas da

regido. A seguir, algumas sugestoes:

a

-~ o a0 o

0 Q@

Examinar alocacéo

Conversar com o pessoal local (moradores, comerciantes)

Verificar aposi¢do do sol

Trabalhar as possiveis sequéncias (simulagao)

Testar a eletricidade (120v/240v)

Checar problemas de ruido, possibilidade de a limentacdo, banheiro, vestiérios
Tirar fotografias que possam auxiliar o reconhecimento da equipe e para divulgagdo

Fazer um mapa para a equipe (como chegar ao local)

. Manter contato com os entrevistados (personagens)
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3.2 Producéo

O(s) dia(s) da gravacdo. Dependendo do produto, a producdo pode estar acontecendo ao
mesmo tempo da pré-producéo e da pos-producéo, como € o caso de novelas, em que o tempo é
longo entre o inicio das gravacdes e o Ultimo capitulo. “ Com excecdo de ensaios, a producdo requer
normalmente equipamentos e uma equipe — pessoas para operar 0s equipamentos. Inclui todas as
atividades necessarias a gravacdo em video ou transmissdo de um evento” (Zettl, 2011, p.3).

Segundo Kellison, a fase de producéo é a filmagem propriamente dita e € papel do
produtor fazer com que o plangjamentos saia da forma como foi pensado. “Independente do
escopo do projeto, 0s componentes devem estar prontos, e roteirista, diretor, equipe técnica e
elenco devem estar preparados para dar vida ao projeto” (2007, p. 185).

Durante essa fase, algumas agdes sdo validas parafacilitar o trabalho de pds-producéo:

a) Conferir elevar o check list.

b) Acompanhar a decupagem do roteiro com a direcéo.

c) N&o esquecer das assinaturas de autorizagdo de uso de imagem.

d) Deixar &guae dimentacdo por perto (caso tenhasido necessario a disponibilizacdo desses).

€) Desenvolver um relatério de gravacao.

f) Utilizar claguete (pode adaptar).

g) Jafazer uma pré-decupagem do material, com anotacdo do time code.

h) Anotar o nimero das fitas e identifica-las.

i) Anotar 0 nome das pessoas que participam, equipe e entrevistados. Cuidado com a

grafia do nome das pessoas!

CLAQUETE
Pegqueno quadro em que sdo indicados no nome do filme e 0os nimeros da

sequéncia, da tomada e da cena. Ela é mostrada a cada inicio de tomada e

serve parafacilitar aidentificacdo no momento da edicéo.

Glossario

Exemplo de Claguete (fonte: http://www.cultura.gov.br)



http://www.cultura.gov.br/
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3.3 P6s-producéo

Compde as atividades técnicas de finalizagdo de um trabalho. No caso de filmes, videos,
comerciais e programas de TV, por exemplo, envolve as providéncias de finalizagdo, como
execucdo de efeitos de computacdo gréfica. Em produtos que envolvem comercializagdo,
envolve a producdo de copias, confeccdo de capas, fotografia, divulgacdo, lancamento e
distribuicdo. Também é o momento de pagamentos e fechamento de contas.

Segundo Zettl, se a producdo for realizada somente com uma camera, o processo de pés-
producdo ser 0 que levard mais tempo. Isso com relagdo a finalizagdo do video, pois, como ja
especificado anteriormente, ainda ha a distribuicéo e, em alguns casos, o feedback.

Hé& alguns pontos de facilitardo o trabalho, um deles esta relacionado a organizacéo do
material gravado (ou filmado). Identificdlo (como proposto em 3.2) é essencial para gque isso
aconteca, mas também € preciso saber exatamente o que tem em cada midia. Paraisso, redliza-se
0 processo de decupagem.

O método consite em registrar cada cena gravada indicando o time code. Ao fazer isso,

seré possivel localizar rapidamente a cena que se desegja e pedida no roteiro de edigéo.

Exemplo de decupagem:

Fita(midia, arquivo) | TC em Descricdo da cena FimdoTC

Fital 01304504 Porta da geladeira fecha e ima | 01 3055 15
cai no chéo

Fital 01305516 Marina abre a torradeira e vé se | 01 3342 13

0 pao estd bom. Fecha, espera

um pouco, volta a abrir e retira o

pao

Exemplo deroteiro de edicéo:

Fita(midia, arquivo) | TC em Descricdo da cena FimdoTC

Fital 01435400 Carina esta olhando a porta de | 01 44 00 00
casa tomando um cha

Fita3 00203419 Caneca de cha caindo da mé&o 00204013

Fital 01132410 Carina cai no chdo 01142005

Transi¢éo para proxima cena (indica qual)

Fital 0050 13 22 Vistadajanelado apartamento | 00 51 09 00
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TIME CODE e FRAME

Indica a localizacdo de uma imagem por tempo decorrido na midia, trazendo

hora, minuto, segundo e frame, sendo 00 00 00 00, respectivamente. O frame

Glossaru 0 indica o quadro daimagem, a menor unidade daimagem em movimento.

Compar ativo entre as divisdes propostas nas fases de producao:

Cinco fases Trésfases

. ldela 1.Pré-producéo

[EEN

2. Plangiamento

w

Filmagem e gravagéo 2.Producéo

4. Produto fina 3. Pés-producéo

5. Préximas etapas

3.4 Equipeecréditos

Quando se vé um filme no cinema, raramente se fica até o final; momento em que passam
os créditos da producdio. E nessa enorme lista de nomes e fungdes que consta as pessoas que
participaram e colaboraram de algumaforma para a realizacdo do filme: afichatécnica. Veamos

algumas das funcdes que podem constar em uma producéo’:

|. Elenco: atores e atrizes que trabalharam na producdo. Organizado por ordem de
importancia, aparecimento ou alfabética.

[1. Produtor executivo: reponsavel em fazer cumprir o cronograma tracado previmente,
dentro do orcamento e tempo previstos, controlar gastos e coordenar os detalhes
técnicos, administrativos e logisticos (Diretor de producéo).

[11.  Diretor: responsavel pela criagdo artistica (concepcdo e execucdo). Supervisiona o
roteirista, comanda e orienta os atores e conduz o trabal ho.

IV. Produtor: coordenac@o dos meios necessarios para a realizagdo de um programa. Em
cinema, o produtor também € quem financia ou consegue financiamento para a
producao.

V. Roterista: plangjae escreve o roteiro (historia).



VI.

VII.

VIII.
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Diretor de fotografia: responsavel pela imagem, nitidez, iluminacdo e efeitos
fotograficos.

Diretor de som: responsavel pelo controle e supervisao do som, inclusive desempenho
dos equipamento utilizados (Diretor de audio).

Cinegrafista/Camera: operador de camera (equipamento).

Editor: encarregado de editar, montar, o filme (video), aliando &udio, video, legendas

€ 0 que mais a producdo exigir.

Nos créditos finais de um filme, muitas outras fungbes podem entrar nesta lista, como

camareiras, motoristas, assistentes e distribuidores, ou sga, todas as pessoas que participaram da

producdo devem estar nos créditos. Além deles também se pode citar os colaboradores, prestar

agradecimentos e finalizar com imagens (logomarcas) relativas a producéo e arealizagcdo do projeto.

Atengao

Observe com atencéo os créditos finais de um filme para ver o quanto uma

equi pe pode ser numerosa.

! Os nomes das fungBes variam de acordo com o veiculo a que se propde a produc&o. Por exemplo, no cinema, o
responsavel pelo cenario é o Diretor de Fotografia; jana TV, existe o papel do cendgrafo e do iluminador.



4 GRAVACAO
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Apdbs conhecer um pouco mais sobre as técnicas de video e como realizar uma producéo,

€ chegada a hora de comecgar a “pdr a mao na massa’. E como em todos os lugares, deve existir

um plangjamento prévio, inclusive para a gravacéo. O roteiro € o guia neste momento. Nele, a

equipe saberd quais sa0 as cenas e as sequéncias pensadas para o produto final. E a partir deles

gue sdo tragados os planos a serem utilizados.

Glossario

PLANO

Um fragmento da cena que ndo é interrompido por um corte e € marcado pelo
ponto de vista da camera em relacdo ao assunto. O tamanho dele é
determinado pela montagem.

CENA

Unidade narrativa cinematogréfica e abrange uma série de planos ligados a
mesma agdo ou situagdo em um mesmo ambiente. Varias cenas constituem
uma sequéncia.

SEQUENCIA

Conjunto de cenas que se referem a mesma agao.

Observacao: as cenas eles devem, necessariamente, estarem no mesmo tempo
e espaco e varias delas formam uma sequéncia. Ja a sequéncia é definida pela

unidade de agéo, tema ou movimento.

Em sala de aula, iremos ver o curta ‘A Velha A Fiar', de Humberto Mauro
(1960). O filme é categorizado como documentario. Outros dizem que é 0
precursor do videoclipe. Na producdo, o cotidiano de uma fazenda é
mostrado, tendo como trilha sonora a can¢gdo de mesmo nome do curta, de
Aldo Taranto cantada pelo Trio Irakita.

O exercicio consiste em perceber as sequéncias e a quantidade de planos
utilizados para o desenvol vimentos do projeto, que tem pouco maisde 5'.
Quer ver o filme antes ou revé-lo em casa? Tem diversos canais no Y outube

(www.youtube.com) com ele, basta fazer uma busca pelo nome.

Um dos métodos utilizados para que ndo se perca tempo na hora de gravar € o uso do

story-board, que mostra um sequéncia de desenhos para orientar as gravagoes. Esses desenhos


http://www.youtube.com/
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mostram visualmente como as cenas deverdo ser gravadas, determinadas pelas tomadas descritas
no roteiro. Com €ele, ja se pode tracar as planos e movimentos que a camera fara durante as

gravagoes.

Sory-board do filme * Menino Maluquinho’, de Ziraldo (direcéo de Tarcisio Vidigal)
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(Imagem: Dicionario de Comunicacao, p.695)

No entanto, para entender a linguagem utilizado no Story-board é necessério saber as
nomenclaturas utilizadas. O enquadramento, por exemplo, € quando se delimita a imagem que
devera ser gravada (como se fosse um quadro). Ele é feito de acordo com a percepcédo visua que
se desgja, 0 que se quer mostrar para o publico. Pessoas muito afastadas, pés cortados e placas
que ndo déo para ler, podem ser problemas de enquadramento dependendo da intencdo da
imagem. Além do propdsito, é preciso observar a‘plasticidade’ das cenas a se obter.

Os planos e os movimentos a serem utilizados influenciam nesse enquadramento. Em

telgjornal, por exemplo, localiza-se o repérter/entrevistado a direta ou a esquerda do video para
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mostrar o lugar ou pessoas (em um segundo plano). O enquadramento central é mais utilizado
em estudio ou planos mais abertos. Tudo, sempre vai depender dos objetivos do video e da
harmonizag&o da cena.

E preciso ainda ficar atento aos objetos que vocé desgja mostrar, ou sgja, se estdio na
frente ou atrés na imagem enquadrada. E preciso focar nele, destacando ele no cenério. As

imagens a seguir foram retiradas de um comercial daAzaléa(2011).

S80 duas imagens que tém como objetivo mostrar os sapatos utilizados pelas mulheres. Na
primeira, até percebe-se que ha no cendrio outros objetos — como o vaso de flores e a boneca — mas
eles estdo ao fundo e o foco, na mulher olhando o0 sapato, o que acaba chamando mais atencéo. Jaa
segunda imagem tem um plano mais aberto o que poderia dispersar mais a atencdo do espectador. E
apesar de ter diversos objetos espalhados pelo cenario, ndo somente atrés da mulher como também
nafrente, o foco continua nos calgcados (veja o video em http://migre.me/Srwwi).

Como visto, o enquadramento escolhido e o foco da imagem podem interferir na forma
como se percebe a cena. Watts (1990, p.230) lista algumas sugestbes para um melhor

enquadramento:

Procure:

a) engquadrar o ponto entre os olhos situado a
doistercos da alturadatela

b) ‘olhar direciona’ (voltado para 0 que se
va ver) e ‘espaco para movimentagcao’
(ameniza 0 movimento)

c) obter profundidade, colocando algum
detalhe no plano da frente e assegurando
uma iluminagdo ndo muito uniforme
(realidade).

d) angulos originais.

Evite:

a) queixos descansando nabordainferior datela

b) cabecas batendo no topo datela.

C) objetos, flores, postes saindo da cabega das
pessoas.

d) as costas do entrevistador tapando metade
datela quando em contra-planos.

€) deixar “teto”.

f) ‘esconder’ entrevistado no canto da
imagem, aparecendo grande parte do

cen&rio.



http://migre.me/5rwwi

4.1 Planos
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Os planos sdo muitos e variados, e 0 cinema costuma usar e abusar deles. A seguir,

alguns planos definidos tradicionalmente, mas ndo se pode ficar restrito a eles. Para exemplificar

os tipos de planos foram utilizadas cenas do filme ‘A Identidade Bourne'. Os conceitos sdo do

Dicionario de Comunicacéo.

PLANO GERAL: “enquadramento geral da
paisagem, abrange todo o local da agéo”.

PLANO MEDIO: enquadramento do

personagem pelo meio do corpo.

PLANO CONJUNTO: “focalizaos
personagens dentro do local de acéo e

apresenta uma parte do cenario ou paisagem”.

PLANO MEDIO APROXIMADO: éum
plano mais fechado que o PM. Parte do busto.

ﬁ(

‘; ll]lm
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CL OSE: o enquadramento focaliza o rosto . BIG CLOSE: isolaum detalhe do rosto.

PLANO DETALHE: enquadra algum objeto de forma bem proxima, € usado para chamar

atencdo para algo no cenério. Pode ser usado também como imagem de apoio.

PLANO SEQUENCIA: sequéncia de planos sem corte, ou sgja, os planos sdo alterados
conforme a gravacdo € redizada e ndo ha cortes na edicdo. Vega um exemplo:

http://migre.me/SrxeV (Filme: Meu nome ndo € Johnny, sequéncia em gue o0s enfermeiros

chegam a casa de Jodo Estrella por causado pai dele).

PLANO E CONTRA-PLANO: asimagens sdo alternadas entre personagens que interagem em
cena, como em uma conversa. O enquadramento esta em um personagem enquanto ele fala, ha
um corte e aparece 0 outro personagem com que ele conversa, em um plano que esté oposto ao

primeiro.

Além de a camera estar sempre gravando o0 personagem, também ha a possibilidade de se
gravar pelo olhar dele, reproduzindo o seu ponto-de-vista. A esse posicionamento, da-se 0 nome
de SUBJETIVA. Outros enquadramentos s0 possivels e capazes de trazer até sensacdes, como
planos feitos de cima para baixo, que podem demonstrar inferioridade, ou de baixo para cima,

com a proposta de superioridade.


http://migre.me/5rxeV
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4.2 Movimentos de camera

Os movimentos de camera so importantes para tirar a monotonia dos quadros parados.
Ha alguns padrdes para 0s movimentos; mas, assim como para 0s planos, ndo ha regras para uma
gravacdo e tudo dependera do que se pretende mostrar no produto final.

a PANORAMICA (PAN): movimento horizontal continuo, com a cdmera parada no
mesmo eixo e se movimento de modo angular, da esquerda para a direita ou vice-
versa

b) TILT: umapanoramicavertical.

¢) TRAVELLING: passeio dacamera. A camera se desloca sem mudar o angulo

d) DOLLY: odeslocamento da cdmera na vertical, no mesmo angulo, muito comum em
cinema, mas praticamente sem uso em telgornalismo.

e) ZOOM IN OU OUT: movimento que é o movimento de aproximagdo e af astamento,

com a camera parada, diante do objeto filmado.

ZOOM X Aproximacao

Ha uma diferenca ténue entre a utilizacdo do zoom e a aproximacdo da

camera do objeto em cena. O zoom é um movimento que parte de um recurso
Aten 95 0 das cameras, com a mudanca de lentes. Ja a aproximacdo (ou afastamento)

pode vir do movimento de travelling, por exemplo.

4.3 Equipamentos
Além da camera, outros equipamentos sdo utilizados para auxiliar as gravagdes. Veja

alguns deles:

GRUA: tipo de guindaste que traz em sua extremidade uma plataforma na qual sdo0 suspensos o

camera e 0s equi pamentos para determinadas tomadas.
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DOLLY: aém de um movimento, € um equipamento com rodas para facilitar a movimentacao

da camera.

TRIPE: suporte para cdmeras e
equipamentos de iluminacdo. Portétil.
Serve paradar estabilidade aimagem.

Ha diversos outros tipos de

equipamentos. Uns até sdo usados

com outros para facilitar mais o
trabal ho da equipe.

Todo equipamento para
gravacdo pode ser comprado ou
alugado em lojas especializadas.
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5ILUMINACAO

O mais importante sobre iluminag&o a se saber & SEM LUZ NAO HA IMAGEM. Ento,
essa devera ser a sua maior preocupacdo. Ver se o local esta iluminado o suficiente para a
captacdo da imagem € o comego para uma boa gravacdo. A qualidade da imagem também se
relaciona com a quantidade de luz disponivel — e ndo s6 para menos. Muita luz também pode
atrapalhar aimagem, o que se chama de imagem *estourada’ . Nesse caso, 0 branco fica tdo claro
que traz a sensagao de iluminagdo excessiva e faz 0 espectador ‘apertar os olhos', tentando
diminuir a quantidade de luz do video.

No entanto, a funcdo dailuminacdo vai além do ‘iluminar’ o local. Segundo Kellison, ela
€ uma “O uso da luz cria a atmosfera, o tom, a dimensdo e a textura do programa. Ela pode
transmitir uma trama, enfatizar elementos-chave, como cor do cenério ou tom da pele e sinalizar
as diferencas entre comédia e drama e redlidade e fantasia’ (2007, p.198).

Dessa forma, tanto em externas (gravacdo fora do estidio) quanto em estidios e
ambientes fechados, deve-se utilizar equipamentos de iluminagdo, pois ela € capaz de realcar
algo, atraindo a atencdo do espectador para a parte iluminada; cria ambiente, “luzes brilhantes
deixam as pessoas mais alegres, luzes indiretas fazem-nas sentirem-se melancélicas’ (Watts,

1990, p.196); etransmite ailusdo de profundidade, criando umaimagem mais real.

5.1 Equipamentos

Os refletores séo os principais equipamentos de iluminagdo. Eles produzem uma luz
direcional e bem definida, que pode ser gustada de acordo com o efeitos que se desgja, uma
lanterna ou mesmo um farol de carro. O controle dessa intensidade € feito por um equipamento
regulador, dimmer. Com €ele, pode-se manipular cada lampada ou mesmo um grupo delas
conectadas a ele. Segundo Zettl, ndo importa se o dimmer é manual ou eletrénico, o principio
basico é o mesmo: permitir que mais ou menos tensdo elétrica flua para a lampada, aumentando
ou diminuindo aintensidade daluz.

A quantidade de equipamentos disponiveis para trabalhar a iluminacdo do ambiente de
gravacdo € enorme, no entanto, listaremos 0s mais comuns:

SUNGUN: utilizado na méo ou acoplado a camera
SPOT: pode ter modelos de diversas poténcias, € possivel focalizar diretamente algo no cenario,
portanto, mais direcional.

SOFT LIGHT: produz umailuminagdo uniforme. Possui |ampadas de tubo.



Acessorios:

REBATEDOR: equipamento utilizado para
atenuar os contrastes da luz. Muitas vezes

substituido por isopor.
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DIFUSOR: tem como fungdo suavizar aluz
direta. E posicionado em frente ao
equipamento de iluminacdo, nas barn doors ou
equipamento separado. Muitas vezes é
substituido por papel manteiga.

i y

BARN DOORS

ainda para prender filtros.

=]

Glossario

‘Abas que estdo nas laterais dos refletores. Servem para direcionar a luz ou

O uso desses equipamentos pode ser em conjunto, utilizando-se varios deles para chegar

a0 resultado esperado. Muitos Spots sdo localizados, por exemplo, em cantos estratégicos do

estudio para chamar atencéo para algo ou para ambientar o local, trazendo cores (com o auxilio

das gelatinas) e compondo o cenario.

GELATINA

determinadas areas.

=]

Glossario

Termo genérico para filtros colocados na fonte de luz para criar matizes em
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5.2 Natural eartificial

A iluminacdo pode ser natural, a do ambiente, ou artificial, aguela produzida com a
utilizacdo de refletores. Essas luzes interferem, principalmente, na cor do video, provocadas por
conta da temperatura do luz. Segundo Kellison, aluz do dia € mais quente e da um tom azulado
ao video. Ao contrario daluz artificial, consideradafria, que cria um tom amarel o-avermelhado.

Assim, ailuminagdo externa esta relacionada ao uso daluz ambiente darua. Neste caso, é
preciso ter atencdo durante a gravacdo, pois 0 sol muda de posicdo e, consequetemente, a
intensidade ¢ alterada assim como as sombras também mudam de lugar. E possivel uso de luz
artificial junto afiltros para simular aintensidade da luz externa.

A iluminacdo artificial pode ter aintensidade dura ou suave, criando sobras duras e bem

definidas ou sombras amenas. V eja um quadro comparativo:

Dura Suave

- Sombras nitidas e bem definidas - Sombras difusas e menos imagens

- Aponta diretamente para o elemento difusas

dacena - Criadas com |ampadas de menor

- Fonte de iluminagdo Unica e clara intensidade

Ex: luz do Sol, |ampadas, spots - E refletida, rebatida ou difundida com filtros

5.2.1 [luminacéo basica de estudio

Apesar de a iluminacdo ser mais relacionada ao olhar e percepcdo do que se desgja,
podemos indicar uma iluminagdo padréo para gravacdo em estidio com uma pessoa. Para essa
iluminagcdo parecer natural, utilizamos trés pontos de luz: luz principal, luz secundaria e contra-

luz. Vejaas caracteristicas de cada uma:

a) Luz principal ou chave: ela é forte (hard ou dura) e traz a imagem (‘revela o que se vai
mostrar). E localizada proxima a camera que fara a captacdo das imagens e traz a luz de
cima para baixo.

b) Luz secundaria, complementar ou de preenchimento: ela é mais suave gque a luz principal
(soft) e fica ao lado oposto dela. As sombras criadas pela luz principal sdo amenizadas com
esse foco.

¢) Contra-luz: € umaluz dura e forte, ficalocalizada de um dos lados atras da pessoa, trazendo

aluz de cima para baixo (mas ndo exatamente em cima do entrevistado, um pouco mais para



Oficina de Comunicago | EricaRibeiro | 20011.2 | 37

tréas). A contra-luz da profundidade a cena, ja que em TV a imagem é bidimensional,

destacando o fundo. Também traz brilho aos cabel os e ilumina dos ombros.

A lluminagéo de Trés Pontos ou Triangulagdo Basica de Iluminacdo € um procedimento
usual para entrevistas em que ha somente uma pessoa e, segundo Waitts, alguns gostam de usar
somente luz dura, outras iluminar o fundo mas “todos estes procedimentos sdo derivados,
embora alguns sejam variagdes que guardam apenas uma pequena semelhanca com o esquema
basico” (1990, p. 196).

A maioria dos programas de entrevistas, programas de variedades, sitcoms, musicais e
programas de entretenimento utiliza a luz chave intensa em vez da luz de
preenchimento. Isso porque a key light de baixa intensidade cria um efeito mais
dramético e tenso (KELLISON, 2007, 1999).

Esquema ilustrado da lluminacéo de Trés Pontos

Lu Contra-luz(hard ou
Complementar durg)
(Soft,)!t

Lz principal
(hard ou Qura)

v

Imagem retirada do On Camera

Dicas para néo atrapalhar suailuminagdo
Figurino: evite listras e estampas, elas podem se misturar com o0 cenério ou chamar mais atengdo
que ainformacao.

Luz de cen&rio: O ided € que aluz sgjasuave, ando ser que o contraste sgja o resultado esperado.
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5.3 Chromakey

Uma das possibilidades que a iluminagdo traz € o recurso do Chromakey — para isso,
inclui-se também a edicdo. O efeito consiste em gravar a imagem sob um fundo,
tradicionalmente, azul ou verde. Essa imagem deve ser livre de sombras muito difusas, que

possam se confundir com a cor de fundo. Durante o processo de edigéo, cor é substituida

por uma imagem. Observe aimagem:

No caso, a apresentadora faz o programa no esttidio com um fundo azul. No entanto,
guando o espectador vé aimagem natelevisao, ha um cenério no fundo, inserido no momento da

transmisséo (caso de programa ao vivo) ou na edicéo.

CONTRA-LUZ
A iluminagdo de Contra-luz também pode ser utilizada como efeito de video.

Usando somente o spot no CL, criamos uma silueta naimagem. Pode-se usar

como fonte de iluminag&o uma luz natural, como ado Sol, ou artificial.

Atengao
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6 CAPTACAO DE AUDIO

O video sem audio pode néo apresentar aquele tom esperado. Com ele, € possivel trazer
sentimento a uma cena, a provocar emogoes no telespectador. Kellison acredita que a operacéo
de audio € um processo altamente criativo e que a gravagéo cuidadosa do audio durante toda
producdo pode amplificar o impacto do projeto. Para ela, o que “telespectador ouve influencia o
que ele vé&” (2007, p.200).

Assim, ndo nenhuma producéo é totalmente sem som, até mesmo o siléncio é composto
de algum ruido. E para que isso sgja feito, ha diversas formas de fazer a captacdo do dudio. No
entanto, escolher como sera feita captacdo ndo é tdo simples, como plugar o microfone e
comecar a gravar. “Microfones [...] parecem mais rede de pesca. Eles captam todo o som que
estiver ao seu alcance [...] Os microfones, portanto, precisam ser cuidadosamente escolhidos para
0 seu programa’ (WATTS, 1990, p. 201).

Entdo, dependendo do que se desgja, € necessario conhecer 0s equipamentos e utilizé-los
de forma adequada a cada situacéo especifica, lembrando ainda que somente alguns tipos de

microfones sdo ‘aceitaveis em cena— como o de mao, o lapela e os microfones em pedestal.

6.1 Equipamentos

A seguir, vocé encontrara alguns tipos de microfones, uso e sensibilidade de cada um. O

modelo (aforma como ele se apresenta) pode mudar.

6.1.1. Tipos de microfone pela captacdo

ONIDIRECIONAIS: captam sonsdetodasas | BIDIRECIONAIS: captam o som das direcOes
diregOes de forma praticamente igud. Ideal para | opostas. Conhecidos como microfones em
captacdo de som ambiente. Muito sensivel. formade 8 (por conta dos angulos de captacéo

—0° e 180°. S50 bons para excluir sons laterais.

ER
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DIRECIONAIS: Bons para excluir ruidos indesgjaveis. No entanto, precisa estar proximo a

fonte do som para capté-lo. Podem ser:

Cardidides Super cardidides

UL TRADIRECIONAIS: Otimo para sons frontais em que o microfone ndo pode aparecer.

Excelente para captagdo de som frontal a distancia.

6.1.2 M odelos de microfone

Além de escolher o microfone pelo tipo de captacdo que se desgja, € preciso também
atencdo ao modelo a ser usado. Alguns modelos sdo mais adequados para gravagdes em que 0
som sai de uma fonte parada; ja outros sdo recomendados para sons com fonte em movimento.

ﬁ?' MICROFONE DE LAPELA (LAVALIER): ele é pequeno efica
' preso na roupa da pessoa que ira emitir o som. E muito utilizado

em entrevistas por ser mais discreto. A maior parte dos microfones
de lapela sdo do tipo onidirecional ou cardidide. Ele € para uma
entrada de som por vez (preso a uma pessoad) e € preciso ter

[ cuidado com objetos que possam esbarram nele.

MICROFONE EXTERNO DE MAO: muito utilizado em
programas de auditério e matérias de telgjornais. Pode ser com ou sem
fio e 0 usuério ndo pode necessitar ficar com as duas maos livres. Se

for o caso, é preciso 0 uso de um pedestal (como em shows).
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B  BOOM OU MICROFONE DE VARA: o microfone precisa
ficar fora do alcance da camera, ndo pode aparecer. E mais
comum no tipo ultradirecional.

O uso de refletores pode causar problemas, com o uso de microfones, por
exemplo. Equipamentos de audio, como o modelo boom, podem ter a sombra

inserida naimagem.

Atengao
CANOPLA
] ; Uma peca utilizada junto com o microfone para identificar algo, como a
N\ - ’_} emissora, por exemplo.
Glossario

6.2 SugestOes dadas por Harris Watts (On Camer a):

a)
b)
c)
d)
€)
f)
9)

Os microfones direcionais (canh&o) tém de ser apontados com precisao.

Os microfones lavalier (Iapela) produzirdo ruidos se a pessoa movimentar-se demais.
Os microfones de m&o requerem pratica para serem utilizados.

Os microfones sem fio permitem maior mobilidade de movimentos

Cuidado com os microfones e suas sombras na cena— manté-los fora.

Grave um minuto do som ambiente

Confira os possiveis ruidos do local de gravacdo e as dificuldades que encontrard paraa
captacéo.
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7 MONTAGEM DO ViDEO: EDICAO

A Edicdo esta na fase de Pés-producio de uma produto audiovisual. E nesse momente
que o video toma forma, ou sgja, que ele € montado da forma como sera transmitido para as
pessoas. Segundo Barbosa e Rabaca (2001) a edicéo é

O mesmo gque montagem. Reuni&o de textos ou cenas j& gravados na elaboracdo de
programas jornalisticos, de documentarios etc [...]” Montagem -> “Processo de escolha

das imagens captadas pelas cdmeras, incluindo cortes e efeitos diversos [...] Elaboracdo
final de um programa gravado em videotape (verbete)

Assim, durante a edic¢do, as sequéncias de imagens sdo arrumadas de modo a dar sentido;
ha ainclusio e tratamento do audio (mUsica, trilha sonora, off); ainsercéo de efeitos e transicbes
de video e computagdo gréfica, de créditos e de legendas e o fechamento do material para saida
(exibicao e copia).

7.1 Estilos de edicéo

Para trazer sentido, entra o editor durante a fase de pds-producdo, que junto com
diretores, para tomar decisdes sobre como cortar e unir as cenas. “A edicdo pode manipular o
tempo, criar situacbes de drama, tenséo, acdo ou comédia. Sem a edicdo, vocé sO teria pegas
desconexas de uma ideia flutuando isoladamente em busca de uma conexdo” (KELLISON, 2007,
p. 233). Assim, a montagem ndo € algo impensado e depende do roteiro e do que foi gravado.
Segundo Kellison (2007, p. 233), as edi¢des podem ser:

a) Edicdo paralela: dois eventos separados, mas relacionados entre si, parecem estar
acontecendo a0 mesmo tempo quando o editor entrecorta as sequencias nas quais a
camera muda de uma cena para outra.

b) Edicdo de montagem: oferece muitas informagdes usando um tempo minimo. Abusa de
planos (tomadas curtas) para representar um ideia ou uma agao.

c) Edicao continuada: Os personagens sdo o foco e os cortes s8o motivados pela narrativa
da histéria (novelas, sitcoms). Tenta trazer realismo, com o0 uso de cortes
correspondentes.

d) Edicao dinamica: Cortes rgpidos, abruptos e efeitos. Videoclipes, comerciais, programas

infantis.

Um estilo de edic¢&o ndo exclui o outro, podendo a mesma producéo utilizar todos eles.
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7.2 O ritmo do video: técnicas de edicdo

Diversos fatores e recursos compdem uma edicdo e sdo responsaveis pelo produto final
que o espectador ir4 consumir. Dependendo do que se desgja, utiliza-se uma edicdo mais
ritmada, de acordo com que o que vai mostrando, seguindo o som e produzindo emocdes. Essa
composicao final é que monta a histria com principio, meio e fim — é quando, no final, tudo fara
sentido. O off (texto falado por narrador) e a muasica sdo incluidos nessa fase e déo a forma do
video, no entanto, ainda se pode utilizar outros recursos técnicos na edi¢éo.

Esse ritmo € levado principalmente pelo audio, mas os cortes entre os planos devem fazer
sentido. Essa mudanca pode ser direta e rapida para imagens que ndo tem relacdo ou mesmo ser uma
continuidade do plano anterior. Assm, pode-se utilizada para sair de umatomada e entrar em outra:

a) Corte seco: mudanca rapida de tomadas.

b) Corte correspondente: corte entre dois ahgulos do mesmo movimento ou agao na qual a
mudanca parece fazer parte da acéo.

c) Corteabrupto: dois angulos semel hantes da mesma imagem unidos, como duas tomadas
close-up do mesmo ator.

d) Cutaway: corte como ‘ponte’ entre duas tomadas da mesma ac&o. Evite saltos de tempo,
mudanca de locais ou pontos de vista e reduzir a passagem de tempo.

e) Corte em reacao: tomada em que 0 ator apresenta uma reacdo a algo que acabou de
acontecer.

f) Insert: fornece detalhes importantes da cena (close-up, detalhe)

7.2.1 TransigOes e Efeitos

Mesmo sabendo que hoje a quantidade de possibilidades do uso de efeitos em video é
infinita, € preciso utilizar esses recursos com precaucdo. Muitas transicdes de video podem
tornar as passagens de imagens cansativas a monotonas e 0 excesso de efeitos pode dar a
impressdo de que se desgja esconder algo ou tapar buracos nos videos, criando os ‘defeitos
visuais .

Héa alguns efeitos conhecidos do publico que sdo vastamente utilizados

a) Fusdo: imagem desaparece gradual mente e outra aparece e se sobrepde a anterior.
b) Fadein/ Fade out: aimagem vai aparecendo ou desaparecendo gradua mente para uma
tela preta ou branca.

c) Wipe: marcaatransi¢cdo de uma cena para outravarrendo datela aimagem anterior. Pode
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ser utilizado navertical ou na horizontal. Deve ser utilizado com cuidado.

d) Tela dividida: a tela fica dividia em partes com cada uma mostrando uma acdo que

conecta a histéria.

7.3 Edicao linear X Edigdo n&o-linear

Apesar de muitos ja adorarem a edicdo por computador, ainda ha aqueles que utilizam

uma edi¢do direta — de VT para VT — utilizando uma mesa de corte. O fato de ndo utilizar o

computador no processo ndo exclui a possibilidade de uso de efeitos. Uma das caracteristicas da

edicdo linear que ainda faz ela ser escolhida em algumas producdes € o fato de, ao finalizar um

projeto, ele estar pronto para ser exibido. Ao contrario da edicdo néo-linear que aém de

necessitar de uma renderizac&o, precisa ser fechado e dar saida em alguma midia (ou arquivo,

como jafazem algumas emissoras).

Monitor
play

1

Monitor
rec

VT Play

oood
Oooad
oood

Mesa de corte

PaLl produshon

VT Rec

o

fip Ve polcba So

A EDICAO LINEAR é redizada de méquina
para maguina, sem o auxilio de computador.
Usase um VT play e um VT rec e com uma

mesa de corte se monta o video.

Ja EDICAO NAO-LINEAR consiste em uma
edicdo, por meio de computadores, de video
e/ou audio. O material é digitalizado, ou sgja,
passado para 0 computador, para ser montado.
A principd mudanca € que com ela ndo é

- preciso seguir uma linha cronol égica de tempo,

o0 editor pode ir montando o material do modo

como preferir e sO ao final juntar os “ pedagos’.
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RENDERIZACAO
“Processo de criagdo de imagens com definicdo proxima a imagem real, a

—— partir de um modelo matemético [...] Nesse processo, 0 computador cria uma
G|0555'I.ri 0 serie de malhas ou redes na superficie da tela, chamadas de quadros de linha,
[...] para transformar estes quadros e objetos de aparéncia tridimensional”

(verbete, Dicionario de Comunicag&o).

Para a edicdo ndo-linear, 0 mercado dispde de diversos softwares voltados para diversas
plataformas. Os programas mais conhecidos para edicéo e finalizacdo: Windows Movie Maker,
Avid, Final Cut, Adobe Premiere, Maya, Pinnacle, DVD Studio Pro, Vegas, entre outros.

O Windows Movie Maker vem junto ao Windows a partir da versdo XP e a
maioria das pessoas tem em seus computadores mas ndo sabem. Para aché-lo,
entre no Meu Computador, Diretério C, Arquivos de Programas. La vocé
achara o Movie Maker; entre na pasta, crie um atalho e ao trabalho!

Caso ndo tenha realmente, vocé pode fazer o download deste e de outros

Atengao

programas de edicdo gratuitamente.
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9 ANEXOS

1 Modelo de autorizacdo de uso de imagem

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

Eu, , RG n° , autorizo, por meio deste
instrumento particular, o uso de minha imagem no video , com
fins exclusivamente académicos, a ser exibido nos veiculos da Universidade Veiga de Almeida
(TV UVA online, RTVeiga e UTV) e durante os eventos do curso de Comunicagdo Socia da
UVA (Secom e Mostra Multimidia).

Rio de Janeiro, de de

Assinatura



| LHA DAS FLORES
ROTElI RO CONSOLI DADO

OBSERVACAO. O "roteiro" original de |ILHA DAS FLORES, escrito por
Jorge Furtado em dezenmbro de 1988 e aprovado para producdo em
reuni 8o interna da Casa de Cinena de Porto Alegre dia 03 de
janeiro de 1989, era basicamente umlongo texto de | ocucgdo,

ant ecedi do por unmm apresentacdo do assunto e apenas duas frases
sobre as imagens do filme: "A canmera nostra exatanente o que o
texto diz, da forma nmis didatica, oObvia e objetiva possivel.
Quando o texto fala em nuneros el es sdo nostrados num quadro
negro ou emgraficos." Alguns dias depois, Jorge escreveu um
"roteiro detal hado", que n&o reproduzia o texto de |ocucdo, nas
previa i magens para cada frase. Entre fevereiro e marco, o texto
sofreu al gumas al teracdes, e paral el anente foi el aborado um
"roteiro técnico" emforma de tabela, com o detal hanento de 267
pl anos previstos para o filme. Oroteiro "consolidado" é unm

m stura dos trés ja referidos (o original, o detalhado e o
técnico), colocado emformato de roteiro proprimnete dito, mas
sem as alteracbes finais decididas durante a fil magem ou nmesnp
depois. Porque estas s existemnesmo é no filme. (G ba Assis
Brasil, 2003)

R A S I I R R I I S R S S I I I b S S I I

| LHA DAS FLORES
roteiro de Jorge Furtado
mar ¢o/ 1989

producédo: Casa de Cinemn de Porto Al egre

IR R R E R RS R EE R SRR RS R RS R RS R EEEEEEEEEREEEREEEEEREEERESEEEREESERSEESEEEEESEESS

(1) Sobre fundo preto surgem emletras brancas, sucessivanente,
as seguintes frases:

ESTE NAO E UM FI LME DE FI CCAO

ESTA NAO E A SUA VI DA

DEUS NAO EXI STE

(2) GLOBG as frases desaparecem em fade e surge um gl obo
girando, comp no inicio de "Casablanca". Sobre e sob o gl obo
aparece o titulo do fil me:

I LHA DAS FLORES

(3-5) MAPAS: fusé@o, ou corte, para mapas do Brasil, do Rio Grande
do Sul, até se ler "Bel ém Novo" no napa

FUSAO PARA

(6) PLANTAGCAO DE TOVATES: Camera na nfio avanca numa pl antacdo de
tomat es em Bel ém Novo, em direcdo a um agricultor, japonés,
parado no centro do quadro, ol hando para a canera.



LOCUTOR

Est anbs em Bel ém Novo, nunicipio de Porto Al egre,
Estado do Rio Grande do Sul, no extrenp sul do
Brasil, mais precisamente na |atidude trinta
graus, dois mnutos e quinze segundos Sul e

| ongi tude cinqgienta e umgraus, treze mnutos e
treze segundos QCeste. Cani nhanpbs neste nonento
numa pl antacdo de tomates e podenps ver a frente,
em pé, um ser hunmano, no caso, um japonés.

(7-10) JAPONES: Dois japoneses, no estldio, de frente e de
perfil, conb nas fotos de identificacdo policial. Detal he dos

ol hos e do cabel o

LOCUTOR

CGs j aponeses se distinguem dos denmis seres
humanos pelo formato dos ol hos, por seus cabel os
lisos e por seus nomes caracteristicos.

(11-13) TOSHI RC tabl e-Top docunmentos do Toshiro. Carteira de
i denti dade, certiddo de nascimento, inpressdo digital, exane de
sangue.

LOCUTOR
O japonés em questao chanma-se Toshiro.

(14-15) OS SERES HUMANGCS: table-Top "As nedi das do honeni, do
Leonardo da Vinci. Estatua grega

LOCUTOR
OGs seres humanos s&@o animais maniferos, bipedes..

(16) BALEI A: inmagem em video de uma bal ei a.
(17) GALINHA: tabl e-Top Desenho do Picasso.

LOCUTOR
que se distinguem dos outros namferos, comp a

bal ei a, ou bipedes, conp a galinha, principal nente
por duas caracteristicas:

(18) AULA DE ANATOM A: nao enl uvada segurando um cérebro, col oca
uma bandeirinha cravada no cortex.

LOCUTOR
o telencéfal o altanente desenvolvido e o

pol egar opositor.

(19-30) TELENCEFALC: inmmgens de conputador do cérebro. Edicédo de
i mmgens de i nformagdes contidas no cérebro: equag¢des, nuneros de
tel efone, imgens de |livros escol ares, etc.

LOCUTOR

O telencéfal o altamente desenvol vido permite aos
seres humanos armazenar informagdes

rel aci ona-1as, processa-las e entendé-| as.



(31-40) MANI PULACAO DE PRECI SAO a prineira i magem deve ser
rel aci onada coma ultinma do tel encéfal o, por exenplo, dedos
virando uma pagina do livro escolar. |nmagens do novi mento de
pi nga, instrumentos ciruargicos, pincel, baseado, indastria
el etrbéni ca, nfo depenando gal i nha

LOCUTOR

O pol egar opositor permte aos seres humanos o
novi nento de pin¢ga dos dedos o que, por sua vez
permite a mani pul acdo de preciséao

BENEF| Cl OS DO PLANETA: (41) méo col hendo uma macd na arvore, (42)
gravura da expul sdo de Adado e Eva do Paraiso, (43) gravura da
torre de Babel, (44) Piréanides, (45) Parthenon, (46) Loba romana

com os géneos, (47) capela Sistina, (48) 14 Bis, (49) bonba de
Hi roshi ma, (50) Coca-Cola comtanpa rosca, (51) méo col hendo um
t omat e.

LOCUTOR

O telencéfal o altanente desenvol vido sonado a
capaci dade de fazer o novinmento de pinga com os
dedos deu ao ser humano a possibilidade de
reali zar um sem numero de nel horanent os em seu
pl aneta, entre eles, plantar tomates.

(52-58) TOVATES: pack-Shot tomates, gravuras de tomate em|livros
de bot anica e encicl opédi as, pizza recebendo o nol ho.

LOCUTOR

O tomate, ao contréario da baleia, da galinha, dos
j aponeses e dos denmi s seres humanos, é um
vegetal . Fruto do tomateiro, o tomate passou a ser
cul tivado pel as suas qualidades alinmenticias a
partir de m| e oitocentos.

(59-60) TOVATES: gréafico da producdo mundi al de tomates com a
por cent agem produzi da pel o sr. Toshiro.

LOCUTOR

O planeta Terra produz cerca de vinte e oito

bi | hdes de tonel adas de tomates por ano. O senhor
Toshiro, apesar de trabal har cerca de doze horas
por dia, é responsavel por uma parte nuito pequena
desta producéo.

(61-65) ALI MENTACAO comidas utilizando tomate.

LOCUTOR
A utilidade principal do tomate é a alinentacao
dos seres humanos.

(66- 70) CARREGANDG: Toshiro carregando tomates na Konbi .
LOCUTOR

O senhor Toshiro é umjaponés e, portanto, um ser
humano. No entanto, o senhor Toshiro nédo planta os



tomates como intuito de comé-los. Quase todos os
tomat es produzi dos pel o senhor Thoshiro séo
entregues a um supernmercado emtroca de di nheiro.

(71-75) DINHEI RO ilustracbes de cédul as antigas, cédul as atuais,
0 nmanusei 0 do dinheiro, exenplo da troca feita ( nercadoria /

di nheiro). G aficos, bolsa de valores. (76) G ges: ilustracado de
encicl opédia. (77) Asia Menor: napa.

LOCUTOR

O dinheiro foi criado provavel mente por iniciativa
de G ges, rei da Lidia, grande reino da Asia
Menor, no século VIl Antes de Cristo.

(78-79) CRISTO quadros da crucificacdo. Detal he do I NRI.

LOCUTOR
Cristo era um j udeu.

(80) OS JUDEUS: cenas do hol ocausto, emvideo. "Noite e
nevoeiro", de Alain Resnais. Trator enpurrando corpos para uma
val a.

LOCUTOR

Os judeus possuem o telencéfal o altanmente
desenvol vido e o pol egar opositor. Sdo, portanto,
seres humanos.

(81-82) TROCA: bal anca comtonmates e galinha. (83) G afico de
equi val énci a bal ei a = galinhas.

LOCUTOR

Até a criacdo do dinheiro, o sistema econdnico
vigente era o de troca direta. A dificul dade de se
aval i ar a quantidade de tomates equival entes a unm
galinha e os problemas de una troca direta de
gal i nhas por bal eias foram os notivadores
principais da criacdo do dinheiro

(84-100) COMERCI O Conerciais de tv, anancios de revista,
pratel eiras de supernercado, vitrines de |ojas, balaios de

ofertas, precos, lideres politicos fazendo acordo (vt).
LOCUTOR
A partir do século Il A C. qual quer acao ou

obj eto produzi do pel os seres humanos, frutos da
conj ugacao de esforcos do telencéfalo altanente
desenvol vido com o pol egar opositor, assimcon
todas as coi sas vivas ou ndo vivas sobre e sob a
terra, tomates, galinhas e bal eias, podem ser
trocadas por dinheiro.

(101) SUPERMERCADC: supermercado, nmostrando o ritual de conpras
do carrinho ao cai xa, passando pel os tonates. Dona Anete faz as

conmpras. Planos |ongos, emtraveling.

LOCUTOR



Para facilitar a troca de tomates por dinheiro, os
seres humanos criaram os supermercados.

(102) DONA ANETE: dona Anete, no estudio, de frente e de perfil,
conmo nas fotos de identificacdo policial. Detal he dos ol hos e do
cabel o.

LOCUTOR

Dona Anete é um bipede, nam fero, possui o

tel encéfal o altanente desenvol vido e o pol egar
opositor. é, portanto, um ser humano. Nio sabenos
se ela é judia, mas tenps quase certeza que ela
ndo é japonesa. Ela veio a este supernercado para,
entre outras coisas, trocar seu dinheiro por

tomat es. Dona Anete obteve seu dinheiro emtroca
do trabal ho que realiza.

(103) PORTAC: Dona Anete entrando no port&o de uma casa

LOCUTOR

Ela utiliza seu telencéfalo altamente desenvol vido
e seu pol egar opositor para trocar perfunmes por

di nheiro.

(104) PERFUMES: conercial de perfunme, Avon.

LOCUTOR

Perfunmes s&o | iquidos normal mente extraidos das
flores que dado aos seres humanos umcheiro mais
agradavel que o natural

(105-108) FABRI CA DE PERFUMES: fabrica de perfunes. Varias etapas
do processo de fabricacdo dos perfunes.

LOCUTOR

Dona Anete ndo extrai o perfune das flores. Ela
troca, comuma fébrica, uma quanti dade determ nada
de di nheiro por perfunes.

(109-110) VENDA DOS PERFUMES.: dona Anete na casa de uma cliente.
Denonstracdo do perfune. A nesma cena do conerci al .

LOCUTOR

Feito isso, dona Anete cani nha de casa em casa
trocando os perfunes por uma quanti dade um pouco
mai or de dinheiro. A diferenca entre estas duas
guant i dades chanm-se |ucro

(111) Letreiro: LUCRO

LOCUTOR
O lucro de Dona Anete € pequeno se conparado ao

lucro da fabrica...

(112) SUPERMERCADO: Dona Anete no cai xa, conprando carne de porco
e tomates.



LOCUTOR

mas é o suficiente para ser trocado por um
quilo de tomate e dois quilos de carne, no caso,
de porco.

(113-116) PORCC Desenhos de encicl opédia, porcos ao vivo,
por qui nho de desenho ani nado, porco cozido com magd na boca, 0S
trés porquinhos. Detal he pé do porco. Porco num natadouro.

LOCUTOR

O porco é ummanifero, conb os seres hunmanos e as
bal ei as, porém quadr Gpede. Serve de alinento aos
j aponeses e aos demmi s seres humanos, com exce¢ao
dos judeus.

(117-119) COWPRAS: dona Anete descarrega as conpras. Cozinha,
gel adeira, armario.

LOCUTOR

OGs alinentos que Dona Anete trocou pelo dinheiro
que trocou por perfunes extraidos das flores,
serdo total mente consunmi dos por sua fanmilia num
periodo de sete dias.

(120) DI A: representacdo astronbém ca do dia. Estudio, maquete.

LOCUTOR

Undia é o intervalo de tenpo que o planeta terra
| eva para girar conpletanente sobre o seu proprio
ei xo.

(121) CUCO Rel 6gi o-cuco marcando 12 horas.

LOCUTOR
Meio dia é a hora do al nbgo.

(122-126) FAM LIA: familia reunida na nesa. Dona Anete serve o
al rogco. Dona Anete e Marido nmostram as aliancgas. (127-135)
Certiddo de casamento da dona Anete. Fotos de casanento.

LOCUTOR

A familia é a conuni dade formada por um honem e
uma nul her, unidos por |aco matrinonial, e pelos
filhos nasci dos deste casanento.

RECAPI TULACAC: nesmas i magens anteriores, bem réapido: (136)
mol ho, (137) Toshiro, (138) compras, (139) Avon, (140) nol ho.

LOCUTOR

Al guns tomates que o senhor Toshiro trocou por

di nheiro com o supernercado e que foramtrocados
novanent e pel o di nheiro que dona Anete obteve conp
lucro na troca dos perfunes extraidos das flores
foram transfornmados em nol ho para a carne de

por co.

(141-143) AREA DE SERVI GO Dona Anete joga tomate no |ixo.



LOCUTOR

Um destes tomates, que segundo o jul ganento

al tanente subjetivo de dona Anete, ndo tinha
condi ¢cdes de virar nol ho, foi colocado no lixo

(144-150) LIXO cenas da coleta de lixo, da cozinha até o

can nhao.

LOCUTOR

Li xo é tudo aquil o que é produzi do pel os seres
humanos, numa conj ugacdo de esforgos do
telencéfal o altanente desenvolvido com o pol egar
opositor, e que, segundo o julgamento de um

det erm nado ser humano, num nonento determ nado
ndo tem condi ¢6es de virar nmol ho. Ura ci dade conp
Porto Al egre, habitada por mais de um nil hdo de
seres humanos, produz cerca de qui nhentas

tonel adas de |ixo por dia.

(151) GERMES: inmmgem de microscopi o. Bactérias. (152-160) | nmagens
de doencas em livros médi cos, hospital, Santa Casa.

LOCUTOR

Olixo atrai todos os tipos de gernmes e bactérias
gue, por sua vez, causam doencas. As doencgas

prej udi cam seri anmente o bom funci onanent o dos
seres humanos. Qutras caracteristicas do |lixo sé&o
0 aspecto e o aromm extremanente desagradaveis

Por tudo isso, ele é | evado na sua totalidade para
um unico lugar, bemlonge, onde possa, livrenente,
sujar, cheirar nmal e atrair doencas.

(161) CAM NHAO DE LI XO col et a.

LOCUTOR

Olixo é |l evado para estes |ugares por cam nhdes.
Os cam nhdes séo veicul os de carga provi dos de
rodas.

(162) |1LHA DAS FLORES: placa de estrada passando, ponto de vista
de quem esta no cami nhdo de lixo

(163) AGUA:
em um barco

LOCUTOR

Em Porto Al egre, um dos | ugares escol hidos para
gque o lixo cheire mal e atraia doengcas chama-se
Il ha das Fl ores.

traveling margem da il ha, comlixo e nal ocas, céanera
Agua do Cuai ba.

LOCUTOR
Il ha € uma porc¢cédo de terra cercada de agua por
todos os | ados.

(164) H2O garrafa de vidro transparente, de |aboratoério

nostrando a

cor da agua. Estrutura nol ecul ar da &agua



LOCUTOR

A agua é umm substancia inodora, insipida e

i ncolor formada, teoricanmente, por dois atonos de
hi drogéni o e um atono de oxi géni o.

(165-170) FLORES: inmgens de debutantes, cal endari os japoneses,
gravuras de enciclopédia, girasséis do Van Gogh.

LOCUTOR

Fl ores sédo os 60rgdos de reproducdo das pl antas,
geral nente odoriferas e de cores vivas.

RECAPI TULACAO. nesnms i magens anteriores: (171) fabrica, (172)
Avon.

LOCUTOR

De flores odoriferas sdo extraidos perfunes, conp
0s que do Anete trocou pelo dinheiro que trocou
por tonates.

I LHA DAS FLORES: |ixo na ilha: (173) traveling margemdo rio,
(174) lixo com saco

LOCUTOR

Ha poucas flores na Ilha das Flores. Ha, no
entanto, nuito lixo e, no neio dele, o tomate que
dona Anete jul gou i nadequado para o mol ho da carne
de porco.

(175) I LHA DAS FLORES: porcos na ilha. Porcos num chiqueiro

LOCUTOR
Ha tanmbém nmui tos porcos na il ha.

RECAPI TULACAO. (176) Dona Anete jogando tomate no |ixo, (177)
porco comendo

LOCUTOR

O tomat e que dona Anete jul gou i nadequado para o
porco que iria servir de alinmento para sua fanmilia
pode vir a ser um excelente alinmento para o porco
e sua familia, no julgamento do porco

COVPARACAO DONA ANETE / PORCO. (178) aula de anatoni a, (179)
porco parado, (179A) pé do porco.

LOCUTOR

Cabe | enbrar que dona Anete tem o tel encéfalo
al tamente desenvol vido enquanto o porco néo tem
nem mesno um pol egar, que dirda opositor.

DONO DO PORCO: (180) dono da porco, emtele, ao | ado da cerca;
(181) detal he do pol egar escol hando di nheiro, fazendo um
pagament o; (182) assinando; (183) dando ordens com o dedo; (184-
185) dono do porco se vira.



LOCUTOR

O porco tem no entanto, um dono. O dono do porco
€ um ser humano, comtel encéfalo altanmente
desenvol vi do, pol egar opositor e dinheiro. O dono
do porco trocou una pequena parte do seu dinheiro
por umterreno na Il ha das Flores, tornando-se
assim dono do terreno

TERRENO (186) certificado de propriedade; (187) cerca, pessoas
do | ado de fora, emfila.

LOCUTOR

Terreno é uma porcao de terra que tem um dono e
uma cerca. Este terreno, onde o lixo é depositado
foi cercado para que os porcos ndo pudessemsair e
para que outros seres hunanos ndo pudessem entrar

SEPARACAO DO LI XO: (188) caminhdo descarrega |ixo na ilha, (189)
enpregados fazemtriagemlixo/ papel, (190) detal he nateri al
orgéani co, (191) detal he material inorgénico, (192) enpregados
carregando caixa, (193) triagem

LOCUTOR

Os enpregados do dono do porco separamno |ixo
aquilo que é de origem orgéanica daquilo que ndo é
de origem orgéani ca. De origem organica é tudo
aquil o que umdi a esteve vivo, na forma ani mal ou
vegetal . Tomates, galinhas, porcos, flores e pape
sdao de origem organica.

(194-200) PAPEL: fébrica de Papel. Processo de fabricacédo do
papel . Cel ul ose

LOCUTOR

O papel é um nmaterial produzido a partir da

celul ose. Sdo necessarios trezentos quilos de
madei ra para produzir sessenta quilos de cel ul ose

(201-204) Arvores sendo derrubadas. Fol has de papel. Lista de
conpras de dona Anete. Enbrul ho dos tomates.

LOCUTOR

A madeira é o material do qual s&@o conpostas as
arvores. As arvores sao seres vivos. O papel é

i ndustrializado principal mente na forma de fol has,
gue servem para escrever ou enbrul har.

(205-206) PROVA DE HI STORIA: néio cata papel com prova de Historia
no nmei o do |ixo.

LOCUTOR

Est e papel, por exenplo, foi utilizado para

el aboracao de unmm prova de Histoéria da Escola de
Segundo Grau Nossa Senhora das Dores e aplicado a
al una Ana Lui za Nunes, um ser humano.

(207-210) Sala de aula. Alunos fazendo prova. Letreiro: TESTE DA



CAPACI DADE DO TELENCEFALO DE UM SER HUMANO DE RECORDAR DADOS
REFERENTES AO ESTUDO DA HI STCRI A

LOCUTOR

Uma prova de Histéria € umteste da capaci dade do
tel encéfal o de um ser humano de recordar dados
referentes ao estudo da Historia.

(211) MEM DE SA: gravura. Capa do "G andes personagens da nossa
histoéria". (212) Captanias hereditarias: mapa. Letreiro anterior

(definicao de prova de Histoéria) permanece

LOCUTOR
Por exenplo: quem foi Mem de Sa? Quais eram as
capi tani as hereditarias?

(213) HISTORIA: "Era uma vez" emum livrinho ilustrado, tipo
Branca de Neve. Letreiro anterior vai sunmindo, até ficar s6 a

pal avra RECORDAR

LOCUTOR

A Histéria é a narracdo netddi ca dos fatos
ocorridos na vida dos seres humanos. Recordar é
vi ver.

(214-217) PORCOS: homem da comi da aos porcos. Porcos conendo

LOCUTOR

Os materiais de origemorganica, comb os tonmates e
as provas de historia, sdo dados aos porcos conp
alimento. Durante este processo, al gumas mul heres
e criancas esperamno |ado de fora da cerca na

Il ha das Flores. Aquilo que os porcos jul garem

i nadequados para a sua alinmentacdo, serd utilizado
na al i mentacdo destas mul heres e cri ancgas.

(218) MJLHERES E CRI ANCAS: bando de nul heres e criangas no
estudi o, ol hando pra canera; (219) mul heres e criangas de perfil;
(220) nul heres e criangas nmostrando os pol egares.

LOCUTOR

Mul heres e criancas sao seres humanos, com

tel encéfal o al tamente desenvol vi do, pol egar

oposi tor e nenhum di nheiro. Elas ndo tém dono e, o
gque € pior, sdo nuitas.

(221) PORTEI RA: nmul heres e criangas aguardando na fila. (221A)
Traveling na fila.

LOCUTOR

Por serem muitas, elas sdo organi zadas pel os
enpregados do dono do porco em grupos de dez e tém
a perm ssdo de passar para o | ado de dentro da
cerca. Do | ado de dentro da cerca el as podem pegar
para si todos os alinentos que os enpregados do
dono do porco jul garam inadequados para o porco.
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ENTRADA NO TERRENG: (222) enpregados control ando a entrada; (223)
mul heres e criancas ao | ado da cerca; (224) astros; (225) pessoas
correndo; (225A) catando com da; (225B) enchendo sacol as; (225C)
detal he do que pegam (225D) capataz ol hando rel 6gi o; (225E)
det al he do rel 6gi o.

LOCUTOR

Os enpregados do dono do porco estipul aram que
cada grupo de dez seres humanos tem ci nco m nutos
para pernmanecer do | ado de dentro da cerca

recol hendo materiais de origem organica, conp
restos de galinha, tomates e provas de histoéria.

(226-236) 5 M NUTCS: detal hes varios rel 6gi os.

LOCUTOR
Cinco mnutos sdo trezentos segundos.

(237) SEGUNDO. envel ope com cartdo, vai abrindo e aparecendo o
namero: 9.192.635.770.

LOCUTOR

Desde mi| novecentos e cingienta e oito, 0 segundo
foi definido comb sendo o equival ente nove

bi | hdes, cento e noventa e dois m | hoes,
seiscentos e trinta e ummnl, setecentos e setenta
mai s ou nenos vinte ciclos de radiagcdo de um &t ono
de cési o quando nao perturbado por canpos
exteriores.

(238-244) GO ANIA: fotos das vitimas de Goi ania. (245) menino
passa substancia bril hante em seu proéprio rosto.

LOCUTOR
O césio € umnmaterial ndo organi co encontrado no

|i xo em Goi ani a.

RECAPI TULAGAO. nesmas i magens j 4 nostradas anteriormente, cada
vez mai s réapido: (246) tomate na plantacdo, (247) Toshiro, (248)
pratel eiras do supermercado, (249) caixa, (250) Avon, (251)
fabrica, (252) nolho, (253) area de servico, (254) porco
recusando, (255) pessoa catando |ixo.

LOCUTOR

O tomat e pl antado pel o senhor Toshiro, trocado por
di nheiro com o supernercado, trocado pelo dinheiro
gue dona Anete trocou por perfunmes extraidos das
flores, recusado para o nol ho do porco, jogado no
lixo e recusado pel os porcos conp alinento, esta
agora di sponivel para os seres humanos da |l ha das
Fl ores.

(256-259) CATADORES DE LI XO Slow. |Inmagens ao |longe, emtele, de
catadores de lixo no neio do |ixdo.

LOCUTOR
O que coloca os seres humanos da Il ha das Flores

1



numa posi ¢do posterior aos porcos na prioridade de
escol ha de alinentos é o fato de ndo terem

di nheiro nem dono. Os humanos se diferenci am dos
outros aninmais pelo telencéfalo altanente
desenvol vi do, pel o pol egar opositor e por serem
livres. Livre é o estado daquel e que tem

| i berdade. Liberdade é uma pal avra que o sonho
humano al i menta, que nao ha ni nguém que explique e
ni nguém que néo entenda.

(260) Menino pega o tomate e come. Cam fecha em seu rosto.

FADE QUT

FI'M
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(c) Jorge Furtado, 1989
Casa de Cinema de Porto Alegre
http://ww. casaci nepoa. com br
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